
  

Il progetto The lands of Giacomo Puccini è finalizzato alla 
promozione di Lucca e del suo territorio attraverso le sue peculiarità, le 

sue eccellenze, i suoi principali eventi culturali, artistici e musicali 
mediante una campagna di comunicazione che intende promuovere la 
destinazione “Lucca” con l’obiettivo di incrementare i flussi turistici 

nazionali ed internazionali



  

Campagna avviata nel 2015 nell’anno di EXPO, oggi giunta al 4° anno con un 
target composto da viaggiatori di ceto medio-alto 

Rafforzamento del brand “The lands of Giacomo Puccini” e dello slogan “it’s 
great to be here” nel segno della continuità ma anche valorizzazione e 
identificazione di Giacomo Puccini con il territorio 

Le tematiche promosse sono: cultura e città d’arte, mare, vacanza attiva e 
benessere, enogastronomia, natura (montagna e parchi), Via Francigena, musica 
ed eventi



  

La campagna 2018 è diventata sempre più internazionale. Acquisto pagine su:
• inflight aerei
• testate dedicate al turismo sul mercato internazionale, soprattutto tedesco e 

olandese 



  

Promozione principali eventi del territorio presso Aeroporto di Pisa 



  

Nel 2018 è stata diffusa e promossa la campagna sul territorio di Lucca (piana, 
Mediavalle, Garfagnana e Versilia) attraverso cartoline ed espositori



  

E prosegue l’azione di coopromozione con gli eventi del territorio:
ExtraLucca, Anteprima vini, Lucca Classica,Puccini Days, Lucca Biennale 
Cartasia, It’s Tissue



  

Media relation con le redazioni delle 
testate internazionali e organizzazione 
di press tour, con uscite di redazioni ad 

hoc



  



  

Press Tour luglio 2018


